PREZENTACIJA

Prezentacija je predstavljanje neke ideje, proizvoda, usluge, rada ili stanja u preduzeću širem krugu ljudi. 

Pravila uspješne prezentacije:

1. Dobro pripremite temu kao i odgovore na moguća pitanja jer će vam to pomoći da budete sigurni u sebe i da se držite svog cilja.

2. Postavite dobru strategiju u skladu sa auditorijumom. Razmislite ko su osobe koje slušaju vašu prezentaciju i koji je njihov razlog da svoje vrijeme posvete vama.

3. Napravite kvalitetnu vizuelnu prezentaciju.

Power Point i ostala vizuelna pomagala su dobra i efikasna sredstva samo ukoliko se koriste na pravi način:
Struktura prezentacije:

· naslov, ime autora -  1 slajd‚

· uvod – 1 slajd

· materijal, rezultati – do 10 slajdova

· zaključak – 1 slajd

Slajdovi: 

· birajte jednostavnu pozadinu i dizajn slajda

· morate imati naslov na svakom slajdu

· koristite ravne fontove, ne manje od 18 pt, ne više od tri boje, preporučljivo je korišćenje istog fonta
· koristite grafikone – dobro prikazani grafikoni govore više od riječi

· koristite kontraste (prednosti i mane, početak i kraj, rizici i dobiti)

· koristite kratke fraze, a ne cijele rečenice, osim ako nisu pod navodima

4. Dobro se pripremite za usmeno izlaganje

Isplanirajte u potpunosti vrijeme predviđeno za prezentaciju i to: za uvod 10 %, za izlaganje 80 % i zaključak 10% od raspoloživog vremena.

U uvodu je potrebno zainteresovati slušaoca npr. Nekom anegdotom o tome kako ste došli do ideje, mislima poznatih ljudi...
U izlaganju treba istaći originalnost ideje, novine i doprinos koje ona donosi u rješavanju problema kao i metode, ciljeve i najbitnije (ne sve) rezultate istraživanja. Ovaj dio treba jasno i precizno izložiti. Ključne stvari koje se moraju pomenuti prilikom prezentacije biznis plana:
-  kako ste došli na ideju i zašto ste baš nju izabrali

- ko su vaši potencijalni kupci i  zašto mislite da će kupovati vaše proizvode

- kako ćete nabaviti potrebna sredstva za proizvodnju, od koga, kako ćete proizvoditi/pružati uslugu, kako ćete realizovati prodaju

- koliko vam je potrebno novca za prezentaciju vaše ideje i kako ćete ga nabaviti

- kakva će biti cijena vašeg proizvoda/usluge i kako ćete ih promovisati

- kakvi su vaši ekonomski proračuni, da li je vaša ideja isplativa

- gdje bi mogao da nastane problem/rizik realizacije biznis ideje.

Zaključak treba da sadrži ubjedljivu poruku o realizaciji ideje, njenoj praktičnoj primjeni i ekonomskoj isplativosti.

