	
	MARKETING PLAN – cijene, lokacija, distribucija i promocija



	Objasnite kako ćete formirati cijenu proizvoda. 

Kolika će biti cijena?
	

	Gdje se nalazi vaš poslovni prostor – lokacija i koje su njegove prednosti i nedostaci
	

	Objasnite način prodaje i distribucije proizvoda/usluge


	

	Na koji način ćete promovisati svoje proizvode/usluge


	


	
	TEHNIČKO-TEHNOLOŠKA ANALIZA



	Navesti spisak potrebne opreme


	

	Definišite kapacitet proizvodnih linija i obim proizvodnje


	

	Navesti građevinske objekte i njihovu površinu (proizvodne hale, upravne zgrade, skladišta i sl.)
	

	Navesti potreban broj zaposlenih kao i njihovu kvalifikacionu strukturu
	


