	
	ANALIZA TRŽIŠTA PRODAJE

	Ko će biti vaši glavni kupci (da li su to pojedinci ili preduzeća)
	

	U kom regionu planirate da plasirate proizvod/uslugu
	

	Koje potrebe kupaca zadovoljavate vašim proizvodom/uslugom
	

	Obim prodaje (koliko očekujete da ćete ostvariti prodaje po jedinicama mjere u periodu od 6 mjeseci ili 1 godine)
	


	
	
	ANALIZA KONKURENCIJE

	Naziv konkurenta
	Navedite snage i slabosti konkurenta
	Navedite svoje prednosti u odnosu na konkurenta

	
	Snage:

	

	
	Slabosti:

	

	
	Snage:

	

	
	Slabosti:

	

	
	Snage:

	

	
	Slabosti:

	


	
	
	ANALIZA TRŽIŠTA NABAVKE

	Naziv dobavljača
	Navedite materijale/usluge/sirovine koje isporučuje 
	Navedite zašto ste se odlučili za dobavljača (cijena, lokacija, kvalitet, konstantnost isporuke i sl.)

	
	
	

	
	
	

	
	
	


